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Resumo:

A arte, conforme definida por Leo Tolstoi (2013), € a atividade pela qual uma pessoa,
tendo experimentado uma emocao, transmite-a intencionalmente a outros. A forte ligacédo
entre o enquadramento geografico e experiéncias do autor, despoleta a imaginacao do
leitor e a vontade de viver na primeira pessoa as experiéncias.

Algumas obras literarias e autores que estimularam os leitores a viajar, por exemplo
Stratford-upon-Avon, de William Shakespeare, contribuem para o desenvolvimento
local. Outros artistas e formas de arte também exercem o mesmo efeito, César Manrique
em Lanzarote com pinturas, esculturas e arquitetura, ou o livro de John Ronald Reuel
Tolkien através do filme Senhor dos Anéis promovendo a Nova Zelandia.

Turismo cinematografico ou turismo induzido por filmes é definido como qualquer
viagem motivada por cenario com o objetivo de visitagdo. Nem todos os turistas
cinematogréaficos sdo motivados da mesma forma, alguns sdo motivados por cenario,
circunscrito e especifico, enquanto generalistas visitam regides ou paises (Gurkaya, 2010)

O estudo atual visa desenvolver 8 curtas-metragens da obra literaria As Pequenas
Memorias (2006) do Prémio Nobel José Saramago, onde o autor descreve o seu local de
nascimento e experiéncias da juventude. Este trabalho mais do que a expressdo de arte
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audiovisual visa promover o turismo cultural através uma de ampla estratégia integrada
de turismo regional.

O potencial deste turismo para o desenvolvimento ainda ndo atingiu a maturidade. Todos
0s tipos de turismo sdo efémeros, assim como os filmes, pelo que qualquer estratégia
desenhada que contempla tais solugfes necessita de uma reinvencgédo regular a fim de
garantir a sua sustentabilidade.

Palavras Chave: Turismo literario, Video promocional, Documentério

BRIDGING CULTURE, TOURISM AND LITERATURE THE SHORT
VIDEOS OF SARAMAGO’S SMALL MEMORIES OF AZINHAGA

Abstract:

Art, as defined by Leo Tolstoy is the “the activity by which a person, having experienced
an emotion, intentionally transmits it to others”. The strong connection between
geographic setting and the author’s experiences, triggers the imagination of the reader
and the will to experience it thyself.

Some of literary works and authors that stimulated readers to travel, for example William
Shakespeare’s Stratford-upon-Avon, promoted tourism and local development. Other
artists and forms of Art also exert the same effect, César Manrique in Lanzarote with
paintings, sculptures and architecture, or the book of John Ronald Reuel Tolkien reaching
glory through the film Lord of the Rings promoting New Zealand.

Film-tourism or film-induced tourism is defined as any journey to a destination with the
purpose of visiting a known film location. Not all film tourists are motivated in the same
way, some are motivated by location, specific smaller areas, whereas other generalists
visit regions or countries (Aylin Girkaya, 2010).

The current study aims to develop 8 short movies from the Nobel’s prize Saramago
literary work “Short memories of Azinhaga” where the author describes his birthplace
and youth experiences. This work more than an audio-visual art expression aims to
promote regional cultural tourism as a broad integrated regional tourism strategy.

The potential of these types of tourism for business and regional development, has yet to
reach maturity. All types of tourism are ephemeral, as are films, therefore any drawn
strategy contemplating such solutions needs regular reinventing to guarantee
sustainability.

Keywords: Literary tourism, Audiovisual, Documentary

1. INTRODUCAO

As Pequenas Memorias de José Saramago (2006), escritas numa fase de vida ja
adiantada, relatam a sua existéncia, entre os dois e 0s dezasseis anos. A obra centra
geograficamente a narrativa biografica na pequena aldeia de Azinhaga, a terra que o viu
nascer, memorias da sua infancia, em casa dos av0s maternos, 0s primos, 0s Vvizinhos,
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traduzidos em pequenos episédios, frequentemente pouco precisos e, por isso, Varias
vezes reformulados num jogo entre a memaria e o esquecimento.

O livro de Saramago representa um olhar presente sobre as memdrias de uma
realidade espécio-temporal cristalizado numa atualizacdo interpretada, distante. E o
narrar momentos outros de um mesmo lugar, memaorias marcantes de um tempo vivido e
que é revivido pela observacao feita ao rememorado, permitindo-nos entrar na lembranca
sentida constantemente recriada e percecionar, na textualizagéo dos factos, na redefinigéo
dos espacos, a narrativa do eu-pertenca imaginaria. Ndo é a Azinhaga da materialidade
ribatejana que o leitor deste livro procurard conhecer; é a Azinhaga da subjetividade
emotiva de Saramago, que suscitara a curiosidade do conhecimento; os lugares que
naquele lugar podemos, todos nds, encontrarmo-nos com Saramago, quando
caminharmos nos percursos das suas pequenas memorias.

Um dos maiores desafios no ato de homenagear o passado € o facto inevitavel de
estar ausente na medida em que cada memoria que tentamos reproduzir se torna, de certa
forma, um ‘passado presente’. Por isso, este desejo impraticavel de recordar o que se foi
para sempre traz a superficie uma ideia de nostalgia, percetivel em muitos aspetos da vida
quotidiana, mas mais especificamente nos produtos culturais (Frankenhuis et al., 2020).

A obra literaria é tecida por representacdes implicitas e explicitas de atores e de
lugares que se constituem como referentes literarios, lugares e atores esses que se podem
transmutar em objetos da geografia fisica através do processo que Roland Barthes (1968,
cit. Foell, 2021) denominou de ‘iluséo referencial’ e de uma tenuidade no desenlear os
pares dicotomicos ‘real e imaginario’, ‘objetividade e subjetividade’ que consubstanciam
a literatura. Surgem deste modo os lugares literarios que materializam as descri¢Ges da
persona e dos espacos contidos nas obras, pois, mesmo gue imaginarios ou resultado da
interpretacéo filtrada pela viséo autoral, substantivam o encontro dos leitores com as
obras ou com 0s seus autores, e permitem criar /potencializar percursos turisticos
literarios (Mannino et al., 2021).

O desenvolvimento da tecnologia vem, de certa forma, dirimir o esquecimento,
materializando a memdria em novos registos que nao se sobrepdem as paginas que vamos
folheando, mas que as enriquecem com as varias sonoridades e imagens permitidas por
estas tecnologias. Este estudo transdisciplinar pretende imaterializar em oito curtas-
metragens as memarias de um passado recente, que Saramago reinterpreta no seu texto.

Em oito momentos se destaca 0 que podemos observar neste pequeno livro, dedicado
as memorias da sua infancia, e é por elas que o leitor é levado, caminhando e
percecionando os lugares sentidos do texto e os lugares reais da Azinhaga; deste modo se
experiencia 0 plasmado por Tolstoi como a atividade pela qual uma pessoa tendo
experimentado uma emogdo transmite-a intencionalmente a outros (2013), é exatamente
esta experiéncia de partilha que se propbe no projeto Memdrias da Azinhaga por
Saramago (MAS).

2. ENQUADRAMENTO TEORICO

Muitos profissionais da industria audiovisual aceitam a ideia de que o seu trabalho é
invisivel, isto €, que a qualidade e resultado da sua praxis ndo sdo reconhecidos ou
entendidos pela grande maioria dos consumidores (leia-se, espetadores ou espetadores-
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ouvintes na definicdo de Chion (1994)). O cinema, por se tratar de uma arte que numa
perspetiva Wagneriana poderiamos apelidar de obra de arte total, resulta da conjugacéo
de diversos saberes (uns de caréacter mais estético, outros preponderantemente técnicos)
que no seu conjunto formam o todo que € a obra cinematogréafica. Trata-se de uma arte
sinérgica onde o resultado € — muitas vezes — mais do que a simples soma das partes.
Neste contexto, s6 um olho bem treinado consegue apreciar totalmente o contributo de
um diretor de fotografia para a beleza visual de um filme, ou de um editor para o
desenvolvimento narrativo e sentido de ritmico daquele. No entanto, nem todas as artes
presentes num filme passam despercebidas ao grande publico. Promovidos pela industria
de Hollywood ao estatuto de deuses, os atores e o culto exercido em seu redor sdo
responsaveis por atrair uma fatia consideravel da atencéo dos espetadores, concentrando
naqueles (e no arco narrativo que percorrem) grande parte da responsabilidade pelo
gaudio ou repudio pela obra cinematogréfica.

O cinema e a televisao (Audiovisual) tem ao longo dos tempos gerado um mundo de
ilusdo e imaginario na mente dos espetadores, por vezes atraves de cenarios e paisagens
idealizadas, outras na utilizacdo de espacos existentes e adaptados para as narrativas
desenvolvidas. Este tipo de produc6es, quando realizados em cenarios reais, promove no
espetador uma curiosidade de conhecer e descobrir 0s espacos representados nessas
produgdes audiovisuais. Esta crescente vontade de conhecer levou ao aparecimento do
turismo cinematografico, paralelo ao turismo literario, onde os leitores procuram explorar
e vivenciar os espacos onde decorrem as acgdes retratadas na literatura (Henriques e
Henriques 2010). Dito de outro modo, o turismo literario é aquele que motiva “os leitores
a transformar-se em ‘turistas de facto’ e a realizar viagens para além dos livros, dos
autores e das personagens” (Quintero e Baleiro, 2017: 23), implicando uma deslocagédo
aos lugares espelhados pela literatura. Assim, estes visitantes procuram ‘sentir’ e
‘compreender’ melhor o espaco e acdo retratados no livro que leram. Essa procura,
provocada pela colocacdo de referéncias a espacos e locais na literatura, permitem uma
melhor compreensdo e sentimento do conteldo descrito no livro (Henriques e Henriques,
2010). Neste contexto, a procura destes locais levou ao desenvolvimento de diversas rotas
e experiéncias turisticas, baseadas em obras literarias, permitindo a promocdo e o
desenvolvimento econémico, como exemplos disso, o percurso na vila de Sintra, baseado
no livro de Almada Negreiros ou de Os Maias, de Eca de Queir6z, numa iniciativa do
municipio, embora pouco divulgada. Num estado mais desenvolvido, a cidade de Dublin,
onde o0s percursos existentes estdo devidamente referenciados nas plataformas
promocionais da cidade, é possivel encontrar informacdo completa sobre os diferentes
escritores e, naturalmente, sobre as suas obras, cidade que se encontra associada a
diversos prémios Nobéis da Literatura, atraindo um elevado numero de turistas a cidade,
com base nessa procura de espacos referenciados nas obras de James Joyce, para trilhar
o0 percurso que Ulisses fez pela Cidade (Henriques e Henrigques, 2010). Um processo
equivalente acontece com a producdo Audiovisual, onde por exemplo, a ilha de Malta ou
a cidade de Dubrovnik, que observaram uma explosao de turistas, provocado pelo sucesso
da serie, Game of Thrones (Real e Herrera, 2018). A escolha dos locais onde se realizam
as producdes deixa de ter uma relacdo direta ao custo de producdo, mas passa a ter a ver
com a procura de entidades gestoras de regides ou cidades em utilizar essas formas de
promocéo turistica, sendo inclusive, muitas vezes, financiadores dessas producdes, como
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é 0 exemplo do filme de Woody Allen, Vichy Cristina Barcelona, com a Camara da
cidade a financiar o projeto com 10 milhdes de euros (Nieto-Ferrando et al., 2021).

A convergéncia entre o turismo literario e o turismo cinematogréfico da-se quando o
cinema utiliza obras literarias para o desenvolvimento do guido cinematogréafico, através
do processo chamado de argumento adaptacdo, que conta, alids, com uma categoria nos
Oscares.

O cinema procura, frequentemente, inspiracdo na literatura, para a criagdo das suas
historias, dos seus Guides. Quando essa adaptacdo é efetuada com rigor em relacdo ao
espaco, descrito nos livros, e sdo representados nos filmes e series, esta permite aumentar
a curiosidade, o interesse e a expetativa do leitor ou espetador em relacdo ao local
retratado. Por outro lado, quando a adaptacdo ndo € fiel ao livro, e, por exemplo, mudam
um personagem, ou o local descrito, pode provocar a desilusao do leitor vs espetador. Por
exemplo, o livro Amor & Gelato da autora da trilogia de grande sucesso Amor e Livros,
Jenna Evans Welch, serviu de base ao primeiro argumento adaptado da autora, o filme
homénimo Amor & Gelato, disponivel na plataforma de Streaming, Netflix. Porém, o
filme foi filmado em Roma, ao contrario do livro, onde a maior parte da acdo decorria na
cidade Italiana de Florenca, o que provocou a contestacao do publico adepto do livro.

Sendo a nossa cultura contemporanea cada vez mais uma cultura visual, a imagem
através de diferentes tipos de plataformas, como o cinema, a televisdo e as redes sociais
e de Streaming, permite agregar uma serie de informacdo, chegando mais facil e
rapidamente a populacdo. Ao contrario do que acontecia anteriormente, em que a cultura
estava apenas ao alcance de quem tinha acesso a literaturas, muitos livros sdo, atualmente,
descobertos pelos leitores, apds terem visualizado o filme com argumento adaptado, e, de
alguma forma, tendem, a posteriori, a preferir a versdo literaria dado a sua profundidade
e detalhe, como exemplo a trilogia do Senhor dos anéis ou a saga do Harry Potter. (Real
e Herrera, 2018) Além disso, a venda de determinados livros aumenta quando existe a
estreia do filme com argumento adaptado do mesmo.

As imagens que aparecem nos filmes, muitas vezes, suscitam no espetador vontade
de vé-las ao vivo, sentir a realidade do lugar, principalmente quando se trata de paisagem
(Simdes e Ferreira, 2009). O caso de O senhor dos anéis, que teve a sua rodagem e
producdo na Nova Zelandia, é emblematico no que se refere ao sucesso dos filmes e
consequentemente, a promocdo dos lugares da histéria, pois o0 pais nunca mais foi o
mesmo (Croy, 2010)

Pelo exposto, podemos afirmar que os dois tipos de turismos estéo interligados dado
as suas carateristicas. Um turista pode deslocar-se a um determinado local porque esse
local serviu de cenario a um determinado filme, ou porque foi retratado num determinado
livro.

No caso da literatura portuguesa, diversas obras foram ja adaptadas para filmes e
séries. No caso do premio Nobel da literatura portugués, Jose Saramago, diversos livros
tiveram adaptages para cinema, algumas nacionais e outras internacionais, com filmes
de grande projecao internacional, como foi o Filme Blindess, baseado no Ensaio sobre a
cegueira, em 2008, do realizador Fernando Meirelles, com os atores Julianne Moore e
Mark Ruffalo.
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Em 2002, o realizador George Sluizer adaptou A Jangada de Pedra; em 2007, Juan
Pablo Etcheverry adaptou A maior flor do mundo, num filme animado para criangas, em
2010, Anténio Ferreira realizou o filme o Embargo; em 2014 o realizador Denis
Vileneuve, adapta a obra O Homem Duplicado e em 2020, o realizador portugués adapta
a obra O ano da morte de Ricardo Reis (A Obra de José Saramago No Cinema, 2023).

No caso da obra objeto do nosso estudo, As Pequenas Memorias de José Saramago,
texto autobiografico, revela-se singular no modo como descreve a juventude do autor na
sua terra Natal. Serd através da producgdo audiovisual de 8 curtas-metragens, baseados m
excertos previamente selecionados, que se pretende dar imagem e som aos espacos,
tempos e cores descritos pelo autor na obra. Trata-se de oferecer aos visitantes fragmentos
da paisagem, das gentes e dos locais de uma determinada época, através da representacao
cristalizada pela memoria, frequentemente reconstruida, do Nobel portugués, num
encontro com o autor. Além de procurar potenciar a descoberta da Azinhaga a partir da
visdo do seu autor, pretende-se dar a conhecer a aldeia e a Regido que viu José Saramago
nascer, servindo como promocao literaria e turistica, com base no audiovisual.

3. METODOLOGIA DE DESENVOLVIMENTO DAS CURTAS-METRAGENS
3.1 A imagem nas oito curtas-metragens

As metodologias a aplicar na producdo das curtas-metragem terdo como base o
estudo literario efetuado a obra, com o levantamento de aspetos de caracter geografico,
de pessoas e de etnografia. Esse estudo permitira, numa primeira fase, identificar os
espacos, as personagens, 0s sons, as profissdes e as atividades daquele tempo, naquele
contexto. N&o se pretende uma obra ficcional, nem a personificacao das pessoas referidas
na obra, pretende-se, antes, transmitir a sensacdo sentida pelo autor na sua vivéncia no
espaco, naquele tempo.

Desta forma, as técnicas de video terdo como principal enfoque o registo do espaco
e das paisagens, o registo de declaragcfes de pessoas contemporaneas e/ou de pessoas que
possam descrever histérias da época, que tenham sido transmitidas de pessoas para
pessoas. Para o registo das paisagens, sera utilizado uma aeronave néo tripulada (Drone),
que permitira registar planos gerais sobre o espaco da aldeia e as areas contiguas, como
0 Rio Tejo, as imensas areas cultivadas e a Reserva Natural do Boquilobo. Assim, sera
possivel enquadrar o espetador com a dimensao do espaco de acdo, descrita na narrativa
do excerto das curtas-metragens. Por meio de duas Camaras, proceder-se-a a gravacdo
das entrevistas das pessoas identificadas no estudo literario; finalmente, para o registo e
documentario, sera usada uma camara principal, A-Roll e uma camara secundaria, B-
Roll. A gravacéo sera efetuada na resolugdo de 4k em formato Raw, de forma a permitir
uma melhor pos-producgéo. Este tipo de registo ira permitir criar a narrativa de cada uma
das oito curtas definidas. Complementarmente a componente de imagem (Video),
teremos as metodologias das restantes componentes, o audio, e a gestdo/identificacdo do
espaco. A pos-producdo das curtas sera efetuada com a conjugacéao de todos os elementos
obtidos, permitindo, no final, obter as oito curtas e a criagcdo de um documentario sobre a
obra/aldeia/pessoas/profissoes.

3.2 A abordagem ao design sonoro nas oito curtas-metragens
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Quanto ao assunto a que esta sec¢éo do artigo diz respeito — o som —, o labor de um designer
de som, sonoplasta ou diretor de som raramente € apreciado pela audiéncia, exceto quando é
extremamente mal-executado (num filme comercial € comum que a quase totalidade do som
que € ouvido seja recriado em estudio, incluindo o som do movimento das personagens,
ambientes sonoros, dialogos, etc.).

A excecdo da musica — em especial quando esta é interpretada por artistas reputados — o
trabalho de sonoplastia perfeitamente executado numa obra cinematogréfica é, objetiva e
metaforicamente falando, invisivel para o grande publico. Ja para o profissional do audiovisual,
é recorrente a ideia de que o papel desempenhado pelo som numa obra cinematogréafica
equipara-se ao papel da imagem na transmissao de uma emocao ou, simplesmente, de uma dada
mensagem.

Feito este predmbulo, e no que ao projeto, MAS (Memdrias da Azinhaga por Saramago)
diz respeito, 0 som nas 8 curtas-metragens desempenha este duplo papel: em primeiro procura
contribuir para transmitir certas emocdes ao espetador-ouvinte, de modo que este se sinta
agradado com a experiéncia estética; em segundo procura trabalhar a dimenséo etnogréafica (ou
melhor, etnofonica) da paisagem sonora da Azinhaga, quer numa vertente mais realista quer na
subjetivacéo levada a cabo por Saramago. Ainda que apresentado enquanto um duplo objetivo,
na préatica estes dois papeis sdo trabalhos em simultaneo. Qualquer segmento de filme, por mais
informativo que seja, sera abordado como parte integrante de uma obra artistica e, como tal,
trabalhado na sua vertente estética, quer em termos técnicos quer em termos da coeréncia
estilistica do conjunto. Por outro lado, procura-se que a dimensdo predominantemente estética
e emocional ndo seja desancorada da factualidade subjacente ao projeto, procurando-se que 0s
elementos sonoros que integram a banda sonora (nome técnico dado ao som de um filme, ndo
confundir com a musica do filme) tenham uma relacdo espacgo-temporal com a Azinhada de
Saramago nas suas dimens@es geograficas, naturais e socioculturais. Em termos metodoldgicos,
esta ligacdo € nutrida ao longo das varias etapas do projeto. Na primeira fase de analise da obra
(nas vertentes: denotativa, topoldgica e conotativa) sao identificados os diferentes elementos
sonoros gue a integram, seguindo uma divisao nas 3 categorias apresentadas por (Truax, 2001):
sons geofonicos, biofonicos e antropofonicos®. Sons geofénicos caracterizam-se por serem
produzidos por elementos naturais ndo-bioldgicos, como por exemplo o som da dgua e do vento.
Sons biofénicos sdo produzidos por elementos biolégicos ndo humanos. Trata-se
essencialmente de sons produzidos por animais que compdem a paisagem natural da Azinhaga,
incluindo animais domésticos e de criagdo. Por fim, os sons antropofdnicos sdo aqueles
produzidos por acdo humana, quer de caracter elétrico-mecanico (maquinas), quer 0s
produzidos biologicamente (voz, sons do corpo, movimento, etc.). Aqui abre-se espago para
uma caracterizacdo sonica das varias dimensfes da atividade humana, como as atividades
sociais (presentes nos sotaques, conversas), culturais (expressdo musical, ditados, rezas),
laborais (maquinas de trabalho, atividades fisicas).

Este método de classificagdo dos sons ndo é exclusivo. Uma paisagem sonora, como
definida por (Schaffer, 1994), é comumente constituida por elementos sonoros presentes em
mais do que uma das trés categorias apresentadas. Por exemplo, numa feira seria possivel ouvir
0 som dos animais que se encontravam para venda, 0 som das pessoas a negociar a venda e
ainda o soprar do vento. Assim, para uma analise das paisagens sonoras aludidas no texto torna-

8 Traducéo livre do autor a partir dos termos em inglés: biophony, geophony, anthropophony.
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se imprescindivel socorrermo-nos de uma analise topogréfica minuciosa, identificando os locais
da acdo e descrevendo-os nas vertentes geografica, biologica e sociocultural, para
posteriormente ser possivel recriar as suas paisagens sonoras através da assemblagem de
elementos sonoros discretos. Num segundo momento do projeto, caracterizado pela recolha de
documentacao, sera desenvolvida uma pesquisa de gravacdes dudio da época em questdo, quer
no campo musical quer no ambito dos média (radio, televisao). Numa perspetiva semidtica, é
uma mais-valia incorporar na obra cinematografica registos sonoros da época, pois reduz-se a
distancia entre significante e significado. Embora a pratica artistica viva da constante
recriagcdo/encenacdo, numa perspetiva documental e etnogréafica a presenca de registos de época
é extremamente importante pois atribui realismo e credibilidade ao objeto audiovisual. Num
terceiro momento do projeto esta previsto o encontro com as populac@es locais que atualmente
habitam (ou habitaram) a Azinhaga, para aferir o que resta da Azinhaga de Saramago e de que
forma esta se transmutou ao longo do tempo. Esta fase visa a recolha de sons que ajudem a
recriar a paisagem sonora antiga (por exemplo, gravando sons de alfaias agricolas manuais) e
testemunhos que fornecam pistas para definir o vetor evolutivo da regido até aos dias de hoje e
de como esta permanece (ou procura ser) um lugar de memdria da passagem de Saramago. Por
fim, segue-se 0 processo de producdo das curtas-metragens cuja primeira fase se baseia na
escrita do argumento, passando para a rodagem e terminando na pos-producdo. As primeiras
fases do projeto tém como objetivo definir as linhas mestras para o desenvolvimento das curtas-
metragens, incluindo o tratamento sonoro de que serdo alvo logo desde a escrita do guido e de
como este poderé ser potenciador da atividade turistica que subjaz a criacdo daquelas.

4. CONCLUSAO

Embora em curso, este artigo parte de um projeto aborda todo o estudo cientifico
associado a criacdo artistica que nao é de outra forma visivel ao espetador, embora que,
apreciado pela maioria do publico mais instruido. A componente turistificadora do
projeto MAS, subjacente as intencdes artisticas, literaria e de desenvolvimento, almeja
um turismo sustentavel adequado a ruralidade regional sem descaracterizar as enraizadas
tradicdes culturais.

A realidade do interior de Portugal é de um envelhecimento generalizado, patente na
perda demografica resultado da crescente procura por melhores condi¢fes nas grandes
metropoles. A dificuldade e demérito dos arduos trabalhos agricolas, cada vez mais
associados a massas imigrantes de paises menos desenvolvidos, desmotiva 0s jovens que
procuram ilusdes em outros destinos. Também o fez Saramago, um exemplo de sucesso
entre milhares de parturicbes menos conseguidas. Agueles que superam o orgulho voltam
e compreendem a riqueza de viver da terra e a satisfacdo que isso traz.

Azinhaga € e sempre sera o berco deste grande autor portugués, que nesta obra legou
a oportunidade de consumar mais uma das componentes de desenvolvimento regional
sustentavel que a regido tanto necessita.

A expetativa de dar a conhecer esta aldeia escondida no interior do Ribatejo, onde a
tradicdo associada a imensa riqueza na tranquilidade de quem espera pela proxima cheia,
confere ao projeto MAS a possibilidade de demonstrar que atraves de pequenas memaorias
se podem construir grandes momentos.
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